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Arcelik punta sul marchio tedesco Bloomberg
Turchi ed egiziani
protagonisti del settore

MONACO

| s Dalla sede mondiale di
| Gfk, la prima societa di rileva-

zione dati dei mercati di elet-

tronica diconsumo ed elettro-

domestici, i relatori della ter-
| za Global Domestic Applian-
ces Conference (che siapre og-
giaMonaco) hanno fattoieriil
punto su alcuni trend. Il nu-
cleo forte del mercato del bian-
co, spiegano gli analisti, & anco-
ra il lavaggio che vale il 42%

|

| INTERESSE DAL CAIRO

' Universal compra tecnologia
italiana: per tre anni
contratto da 20 milioni

| con Sabaf sulle componenti

! per la cottura

| circa in valore, contro il 29,3
| del freddo e il 28,6% della cot-
tura. E questo favorisceI'Italia
che dasola il primo produtto-
re europeo del bianco. In Rus-
sia invece anche se il clima
freddo non lo richiederebbe, i
| frigo valgono il 419, quasi tutti
| apparecchi "importanti", No

frost, accessoriati, in grado di
| comunicare ricchezza e status
| symbol. E qui gli italiani si

scontrano con l'aggressivita
non solo dei coreani ma anche
dei turchi presenti con fabbri-
che e con acquisizioni di vec-
chi marchi dell'era sovietica.
E presto anche degli egiziani.
Nel ricco segmento degli
elettrodomestici di design
adesso vogliono inserirsi nuo-
vi competitor. Per primi a bat-
tersi sui mercati italiano ed eu-
ropeoi turchi,che hanno dovu-
to subire i tagli continui dei
prezzi dei loro frigo, delle loro
lavatrici, delle loro cucine a li-
bera installazione, comprati e
usati da tutta la distribuzione
europea per fare promozioni,
volantini selvaggi e sottocosto.
Frigo di classe A+ made in Tur-
chia messi sui volantini a 100
euro, lavatrici sempre turche a
diclasse Aaizoeuro:soloditra-
sportositrattadi"botte" che ta-
gliano un terzo dei guadagni.
Anzi, i guadagni non ci sono
pitt. I turchi del n.1 turco Arce-
lik hanno annunciato di entra-
re nel segmento dell'incasso e
dellusso con8onuoviapparec-
chi ma marchio Bloomberg.
Che in Europa conta poco ma
chein Usa éuno deiprimicom-
petitor delle multinazionali
Usa. Ma gli apparecchi Bloom-
berg sono tutti fabbricati in

Turchia, sia pure con compo-
nentiitaliani sofisticatie diqua-
lita. E come ciha dichiarato Fe-
derico Mangiacotti, sales e
marketing manager di ArcelikI-
talia, con tecnologie avanzate
allapari degli europei. «Voglia-
mo entro poco tempo arrivare
al 296 del mercato italiano, in
tre anni e ci riusciremo». La
spagnolaFagor che haacquista-
toquel che restadel gruppo dei
Nocivelli ha preso il prestigio-
so marchio De Dietrich per la
cotturaelostalanciandoinIta-
lia. E l'egiziano Nader Abu
Zaid presidente di Universal a
fine mese ¢ in Italia perché in-
tende investire in promozione
e pubblicita allo scopo di ven-
dere apparecchi per la cottura
di gamma ottima, oltre a Lcd e
plasma. Niente a che vedere
con elettrodomestici di batta-
glia. «Perché per vendere sui
mercati internazionali ormai si
devono dare certificazioni,
pass tecnici e garanzie sullaco-
stanza della qualita» dichiara
Angelo Bettinzoli amministra-
tore delegato di Sabaf primo
produttore europeo e tra i pri-
mi tre mondiali di bruciatori,
valvole di sicurezza elettroni-
cae componentiper la cottura.
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